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Under de sistatva manaderna av projektet sker ingen operativ verksamhet. Den tiden
innefattar administrativt arbete for finansiella sammanstéllningar, rekvisitioner och
ekonomisk slutredovisning, projektledaren arbetar inte under dessatva manader..

Projektledare rekryteras efter projektbes ut

2. PROJEKTIDE

Boendei Adel6vs socken vill fortsétta utveckla sin bygd till en attraktiv boende- och
besoksort. Genom att ta tillvara pa och integrera bade aretrunt- och fritidsboendes kunskaper
och kompetens i ortens aktiviteter blandas ny kunskap med bygdens traditioner.
Forhoppningen é&r att Adeldvsborna ska utveckla nyaidéer samt tillfora nya
utvecklingsmojligheter till bygden. Inspireratill nyforetagande och tillvéxt i befintliga foretag
samt via marknadsforing dra fler besokare till bygden och pa sikt skapa goda forutsattningar
for att fler ska kunna flytta till Adel6v.

Motesplatser

Via kompetensutveckling, omvarldsbevakning och trendspaning vill man skapa
forutséttningar for att inspirera de boende i socknen att utveckla nya inslag pa de bada
marknader (Adel6vs marknad forsta torsdagen i september och Julmarknaden i borjan av
december) som sedan ldnge ar etablerade i Adelov. Man vill skapa nya inslag som kan
attrahera nya generationers besdkare och nya malgrupper samt dven roa de som av tradition
alltid besdker marknaderna. Nytdnkande och innovation av upplevelser, kultur och
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produktutveckling med profil av bygden ser man som ténkbara vigar att ga for att sockens
bada marknader ska leva vidare och utvecklas. Hostmarknaden ar ocksa ett ypperligt tillfélle
att marknadsfora bygden, foretagen, skolan och foreningslivet eftersom det stora antalet
besokare kan innebdra potentiella aterbesokare eller inflyttare. Man vill ocksa fora in fler
kulturellainslag som till exempel teater/buskis och en marknadsdel med mer lokal- och
narodlat profil. Julmarknaden har stor mojlighet att utvecklas ytterligare men behover
marknadsforas bittre bade via media och genom lokal skyltning. Nya malgrupper sokes till
marknaden till exempel bussbolag.

Besoksndring

Adelovsborna- foreningar, organisationer, foretagare och ungdomar vill fortsétta att utveckla
forra arets besoksaktivitet ”Livet pa landet” for bade Adelovsborna och turister. Man vill
permanenta aktiviteten och jobba for att den skall bli ekonomisk sjélvbiarande och generera
intakter till dem som arrangerar aktiviteter. Ekonomiska kalkyler behéver utvecklas samt en
model| for hur aktiviteten skall organiseras och utvecklas ér fran ar.

For att aktiviteten Livet pa landet ska utvecklas, parallellt med att flera ortsbor och foretagare
ser affarsmojligheter inom besoksnéringen behdvs ingpiration och kunskap. Ortsbornai
samverkan med aktorer i narliggande kommuner behover kunskap for att utveckla
affarskoncept inom bland annat naturturism. Diskussionen om att Adeldv kan komma att inga
i ett biosfaromrade kopplat till Ostra Vitterbranterna viicker nyfikenhet och foder nya
affarsidéer.

En viktig métesplats for ung som éldre dr Adelovs Idrottsklubb AIK. Adel6vs IK har
sommartid under nagra ar arrangerat en fotbollsskola med som mest 60 barn. Foreningen ser
en mojlighet att utveckla Fotbollsskolan for att kunnata emot fler lag och fler ungdomar.
Skolan genererar en god inkomst till féreningen, en inkomst som man ser skulle kunna 6kas i
och med att arrangemanget utvecklas. Under projekttiden vill man upparbeta kontakter och
finnavagar bade praktiskt och ekonomiskt for en Fotbollsskola som kan ta emot dubbelt si
manga deltagare. Fotbollsskolans kostnader skall sokas via till exempel Smélands
Idrottforbund och Smalands Fotbollsforbund.

Information

Adel6vs hemsida www.adelov.se ér ett viktigt nav for informationsspridning. Sidan har under
det senaste arets utvecklats innehallsméssigt och blivit mer vélbesokt. Sidan skots av en
person och pa ideell basis. Adelovsborna vill sékerstédlla hemsidan existens och vill jobba for
att hemsidan skall bli ekonomiskt oberoende och generera en |6n/erséttning till den som
skoter den. Man vill ocksa ta initiativ till samverkan mellan webbmasters i andra mindre
tatorter med malsattning att utveckla respektive hemsidor ytterligare, dela erfarenheter,
arrangera kurser som manga kan ha nytta av mm.
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Bakgrund

Adel6v dr en mindre socken med ca 450 invanare. Under sommarhalvaret uppskattar man att
invanarantalet 6kar med ca 150 hushall da manga flyttar ut till sina fritidsboenden. | bygden
pagér ett rikt foreningsliv med bla AMOK Adel6vs motionsklubb, hembygdsforening,
Adelovs IK, politisk aktivitet, Adelovs Framtidsgrupp, Adelov fastighet ekonomisk férening
som bl adger skolan samt Adelov friskoleférening. Friskoleféreningen lyckades efter tva ars
engagemang starta upp den nedlagda kommunala skolan, skolan drivs nu som friskola med
inriktning pa natur och ekologi.

Adelovs Framtidsgrupp ér en ideell forening. Styrelsen bestar av en representant fran samtliga
foreningar, kyrkor och organisationer i bygden. Ett framgangsrikt sétt att formedla
information samt ocksa fa feedback fran bygden och allt som hénder dér.

| Adelov finns ocksa vilkdnda Adelovs marknad en hostmarknad med ca 30-40 000 besokare
varje ar, marknaden har anor fran 1500-talet. Hostmarknaden har under dren minskat i utbud
av aktiviteter (dock intei besoksantal) men en farhdga ar att, om inget nytt tillfors sa kommer
marknaden pa sikt att tappa besokare.

Framtidsgruppen arrangerar sedan 13 ar tillbaka en julmarknad med ca 3 000 besokare.
Intdkterna frdn marknaden dr av stor betydelse for Adelovs Framtidsgrupp och alla som under
aret kan ta del av de intjinade medlen. Julmarknaden &r mycket viktig for foreningens
ekonomiska status. En utveckling av marknaden och dess aktiviteter kan sikerstilla fler
besokare och attraktivitet for fler malgrupper.

| augusti genomfors arligen ett traktorsrace i Adelov med ca 1 000 besokare.

Adelov ligger utefter vdg 133 mellan Tranas och Grianna. Adelov pa pendlingsavstand fran
flerastorre orter bland annat Nassjo6, Jonkoping och Linkoping.
Adel6v ligger ca 15 km fran Granna/Visingso som arligen har ca 1 000 000 besokare.

Adelév har via en marknadsforingsgrupp bestaende av ideella krafter utvecklat en logotype

och ett varumérke kallat ”Livet pa landet”. Logon trycks upp pa mdssor, tréjor och korgar
samt finns med pa hemsida, inbjudningar, informationsblad, broschyrer och skyltar.

Sommaren 2009 genomforde Adelovs framtidsgrupp sommaraktiviteten ” Adelovs-veckan™.
Den finansierades med stéd av en marknadsforingscheck fran Leader

Sommenbygd. Veckan inneholl ett brett program (bifogas) och engagerade bygdens

folk. Bade aretruntboende och fritidsboende var aktiva bade som arrangérer och besokare.
Slutresultatet med ett udagarsprogram, 30-tal aktiviteter och ca 3000 besokare.
Besokarnavar Adelovsbor men ocksa folk som bodde runt omkring i grannkommunerna samt



mer langviga besokare och turister. Veckan har utvérderats med hjélp av enkater som fyllt i
av deltagare pa varje aktivitet samt pa olika moten dir deltagande arrangdrer har kunnat
formedla bra och mindre bra erfarenheter. Sammanfattningsvis bjuder veckan pa mersmak
och enviljaav att ga vidare med att utveckla aktivitetsveckan och ta nya steg for att stérka
Adel6vs varumirke ”Livet pa Landet”.

Adelovs IK - Fotbollsskolan

Foreningen har aktiviteter aret runt. Just i ar firar klubben 10-arsjubileum. Adelovs IK
arrangeras varje sommar en Fotbollsskola och har som mest haft 60 barn som deltagare.

Om deltagarantal et kan 6kas forvéntas man oka intdkterna vilket ger en stabilare ekonomi for
foreningen vilket ocksa ger mojligheter for verksamheten att bedriva en kvalitativt béttre
verksamhet for bade ung som éldre i Adelov.

Under de ar som det har pagatt ett utvecklingsarbete i Adelov pa bred front och med manga
engagerade minniskor sa har olika arbetsgrupper bildats. Det finns arbetsgrupper for
marknadsforing, utveckling av néringsliv, fastighetsgrupp med boendefragor som ansvar,
energigrupp for utveckling av fornybar energi och sd vidare. Totalt uppskattar vi att mer dn
hilften av de boende i Adelovs socken dr engagerade i arbetsgrupper eller féreningsliv. Har
finns mianniskor engagerade i ett aktivt féreningsliv, kulturarbetare, foretagare och manga
enskilda personer som kénner starkt for sin bygd. Adelovs framtidsgrupp &r kittet i
verksamheten och sammantaget finns det ett stort engagemang pa orten. Med andra ord finns
det en stor uppslutning kring projektidéerna eftersom Framtidsgruppen via workshops,
enkiter och utvirderingar har fangat upp 6nskemal om aktiviteter i ett malfokuserat

utvecklingsproj ekt.

3. Vilka ska genomfora projektet

Samverkan sker dltid i Adel6v mellan Framtidsgruppen, forenings- och naringsliv, kyrkan,
skolan organisationer och privatpersoner.

Overgripande ansvarar Framtidsgruppen for samordning av genomforandet men i de olika
delarnai projektansokan ansvarar olika arbetsgrupper for de olika delaktiviteterna.
Fotbollsskolan ansvarar for sina aktiviteter.

Framtidsgruppen atar sig ett arbetsgivaransvar i och med att man anstéller en projektledare pa
50%. Projektledaren kommer att fa tillgang till en arbetsplats dir det finns arbetskolleger som
ar vil insatta 1 projektet. Projektledaren kommer att ha tillgang till laptop med internetmodem
samt mobiltelefon for att kunna vara sa rorlig som majligt i sitt arbete. Framtidsgruppen
bedomer att genomforandet av projektplanen kriver som minst en 50% tjanst samtidigt som
flera Adelovsbor engagerar sig ideellt for att na malen.

Aktiviteter som till exempel kurser och seminarium ér 6ppna for alla inom Leader
Sommenbygdomradet och samverkan sker med Destination Sommenbygd som ocksa étar sig
att marknadsfora aktiviteter i omradet och till berdrda.

Den anstillda projektledaren ansvarar for att projektets aktiviteter och att projektplanen foljs
och genomfors, 4r sammankallande till moten, marknadsforing samt del- och slutredovisning
av projektet.



Projektledaren kommer att arbetai snitt 2.5 dagar i veckan. Arbetstiden kommer formodligen
att bli forlagt till manga kvéllsaktiviteter samt ocksé en del helger. Arbetstiden kommer ocksa
att bli mer intensiv vissa perioder.

Ingemars Lantbruksredovisning ansvarar fér den ekonomiska redovisningen i projektet.

4. Syfte och malgrupp
Projektet syftar till att

Ytterligare stirka samverkan mellan aretruntboende, fritidsboende, personer andutnatill
foreningar, organisationer, Kyrkor och foretagare for att alla som vill ska kunna vara med pé
olika aktiviteter, bidramed sin kunskap och kompetens och medverkatill ett attraktivare
Adelov.

Framtidsorienterat utveckla viktiga arrangemang i Adelovs socken for att pa lang sikt kunna
skapa attraktiva erbjudanden som féljer med utvecklingen och tilltalar kund och marknaden.

Skapa langsiktigt hallbara metoder for att utveckla Adel6vs besdksniring bade ekonomiskt
och ur attraktionssynpunkt.

Forutsittningar skapas for att Hostmarknaden och Julmarknaden utvecklas och utdkas med
fler aktiviteter, gdrna med lokal priagel for attrahera nya besdkare och malgrupper och for att
oka antalet besokare.

Oka kompetensnivan hos de aktérer i bygden som vill utveckla besdksniringen for att kunna
erbjuda kvalitetssikrade upplevelser samt upplevelser som ockséa genererar en tillrackligt stor
ekonomisk vinst for den som arrangerar aktiviteten.

Bibehalla och utveckla www.adelov.se. Skapa resurser for att utveckla hemsidan tekniskt och
innehallsméssigt. Skapa en metod som sikerstéller hemsidans utveckling ekonomiskt for att
fa en sjilvfinansierad och oberoende informationsplattform.

Utveckla ett koncept for Adelovs IK for en utokad Fotbollsskola.

6. Malgrupp
Allai Adelovs socken som pa nagot sitt vill vara med och utveckla bygden

- skapa ekonomisk tillvaxt i foreningar, organisationer och foretag
- skapatrivsel och 6ka den sociala gemenskapen
- delamed sig av kunskap och kompetens

- tadel av ny kunskap for att utveckla aktiviteter och attraktioner
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- Aktorer i Leader Sommenbygdomradet som har intresse av att delta i kurser och seminarier
samt soker nétverk och kontakt dver kommungranserna

7. Geografiskt verksamhetsomrade

Adeovs socken

Samverkan med foretagare, aktorer, entreprendrer och sockenbor i andra delar av Leader
Sommenbygd som har intresse av att delta pa kurser och seminarier som anordnas.

8. Projektets mil — skall vara métbara
En uppstartstraff
Tva kurstillfallen om ekonomi i foretag och foreningar

En kalkyl som foretagare och foreningar kan anvinda for att berdkna 16nsamheten i de
aktiviteter som planeras

Tva kurstillfallen om marknadsforing

Tre kurstillféllen rérande utveckling av koncept inom naturturism

Tva kurstillféllen rérande lagar och regler, kvalitetssdkring och vérdskap for turismaktorer
En utvecklingsstrategi for Adelovs marknad

En utvecklingsstrategi fo6r Julmarknaden

En handlingsplan for besoksattraktionen ”Livet pa landet” med malSittning att arrangemanget
skall bara sina kostnader och ge en ekonomisk vinst for dem som star som arrangorer for olika
aktiviteter.

En plan for hur www.adel ov.se ska kunna bira sina kostnader och generera en erséttning for
nedlagt arbete till webbmastern, samt en |6sning for hur fler personer skall bli delaktiga i
hemsidans utveckling och arbete.

En ekonomisk gilvbarande hemsida. Tva kurstillfallen som leder till att utveckla hemsidor

En utékad Fotbollsskola med 120 deltagare arrangerad av Adelovs IK samt en ekonomisk
vinst for klubben, under forutsittning att Adelovs IK kan finna finansiering for sina
aktiviteter.

9. Genomforandeplan och tidsplan

Uppstartstraff for att presentera projektet och dess mojligheter 2010-05
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Tva kurstillfallen om ekonomi i foretag och foreningar. Kurserna marknadsfors dver hela
L eaderomradet 2010/2011

En kalkyl som foretagare och foreningar kan anvinda for att berdkna I6nsamheten i de
aktiviteter som planeras. En traff dar foretagare och foreningar sjélva tar fram sina kalkyler
och réknar pa den egna verksamheten. Under projekttiden

Tva kurstillfallen om marknadsforing. Kurserna marknadsfors 6ver hela Leaderomradet.
2010/2011

Tre kurstillféllen rérande utveckling av koncept inom naturturism. Kurserna marknadsfors
over hela Leaderomrédet. 2010/2011/2012

Tva kurstillféllen rorande lagar och regler, kvalitetssdkring och vérdskap for turismaktorer
2010/2011

En utvecklingsstrategi for Adelovs marknad, gors tillsammans med arbetsgrupp och
projektledare. Malsittning att tillfora nya aktiviteter 2010 samt utveckla konceptet till 2011.

Under projekttiden

En utvecklingsstrategi for Julmarknaden, gors tillsammans med arbetsgrupp och
projektledare. Malsittning att oka antalet besokare och hitta nya malgrupper 2010 samt
ytterligare oka tillvixten bade ekonomiskt och beséksmassigt 2011.

Under projekttiden

En utvecklingsstrategi for besoksattraktionen ”Livet pa landet” med malsittning att
arrangemanget skall bira sina kostnader och ge en ekonomisk vinst fér dem som star som
arrangorer for olika aktiviteter. Har kommer de framtagna kalkylerna att hjdlpa foretagare och
foreningar att rdkna pa sina intdkter for att se om man genomfor med vinst. Genomfora Livet
pa landet aktiviteter 2010 och 2011. Under projekttiden

En plan for hur www.adelov.se ska kunna bira sina kostnader och generera en erséttning for
nedlagt arbete till webbmastern, samt en 16sning for hur fler personer skall bli delaktiga i
hemsidans utveckling och arbete. Samverka med andra socknars hemsideansvariga for att dela
erfarenheter och hjélpa varandra med goda exempel. Samverka kring kursverksamhet

Under projekttiden

Tva kurser som bidrar till att utveckla lokala hemsidor samt bidrar till att webbmasters okar
sin kunskap. 2010 och 2011

En stor fotbollsskola med 120 deltagare arrangerad av Adelovs IK samt en ekonomisk vinst
for klubben. Adelovs IK soker extern finansiering for sina aktiviteter. 2010 dras riktlinjer
fram for hur fotbollsskolan ska utvecklas, 2011 genomfér man en expanderad fotbollsskola
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och 2012 forvantas man uppnatt malet med 120 deltagare.
2010 och 2011

10. Plan for hur du ska sprida resultatet

Resultatet sprids via Adel6vs hemsida samt med hjilp av fler engagerade webbmasters med
hemsidor kopplade till socknar eller mindre tatorter.

Hjdlp med spridning via Destination Sommenbygd. Tranas kommuns hemsida samt via press
och annan media

Projektresultat laggs ut i projektbanker via Leader, Lansstyrelse mm.

11. Overgang till ordinarie verksamhet

Alladeltagare tillsammans med projektledaren ser som en viktigt uppgift att implementera
projektets aktiviteter si att de blir en del naturlig del av bygdens utvecklingsarbete och
permanentat for framtiden........

12. Kostnadsbudget
Se bifogad exceldokument

Projektets virderade resurser
Se bifogad exceldokumet



